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Skad pomyst na realizacje przez Zwigzek Sadownikow RP
kampanii informacyjno-edukacyjnej?

Gtownym bodzcem do ztozenia wniosku do Komisji
Europejskiej byty wyniki analizy dotyczacej spozycia jabtek
w wybranych krajach Unii Europejskiej oraz Szwajcarii

w czterech kategoriach produkgji:

* konwencjonalna,

* bez pozostatosci srodkow ochrony roslin,
* ekologiczna,

e odmian klubowych.
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Skad pomyst na realizacje przez Zwigzek Sadownikow RP E[]SRFgB[

kampanii informacyjno-edukacyjnej?

/ przeprowadzonej analizy wynika, ze w wiekszosci krajow
europejskich jabtka i inne owoce z produkgcji
konwencjonalnej cieszg sie coraz mniejszym
zainteresowaniem.

Dla badanych krajow europejskich spadek konsumpcji jabtek
wynosi ponizej 3,5% Sredniorocznie w ostatnich 5. latach.

Szwecja czy Szwaijcaria, to kraje ktore jako jedyne wytamujg
sie z tego trendu i tam w ciggu ostatnich 5. lat
zainteresowanie jabtkami wzrosto.
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Skad pomyst na realizacje przez Zwigzek Sadownikow I[TUSRF[I]IBPE
RP kampanii informacyjno-edukacyjnej? =

e Przewartosciowanie dotychczasowych metod produkcji jest dzis koniecznoscig!

* Musimy wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom coraz bardziej wymagajgcych konsumentow
oraz sprosta¢ wyzwaniom zwigzanym z wdrazang strategig zrownowazonego rozwoju.

* |nnowacyjnosc oferty polskiego sadownictwa jest szansg na rozwoj branzy, wzrost
konkurencyjnosci oraz utrzymanie pozycji Lidera produkcji i eksportu.

* Coraz wiecej konsumentow w krajach rozwinietych zwraca uwage na cechy inne niz
smak czy walory zdrowotne. Troska o srodowisko i Swiadoma konsumpcja to bardzo
wazny trend ksztattujgcy wybory konsumentow

 Konsument chce miec poczucie, ze odzywiajac sie dba o swoje zdrowie i wspiera
postawe zrownowazonej produkcji.
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Trzy systemy produkcji odpowiedzig na
oczekiwania konsumentow:

- Integrowana Produkcja Owocow
- System ,zero pozostatosci”
- Ekologia
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Grupy docelowe kampanii H}sﬂrg%re

i gtdwna strategia

®* Kampania ma na celu przekazywac wiedze
0 unijnym zrownowazonym rolnictwie i roli
sektora rolno-spozywczego w dziataniach na
rzecz klimatu i Srodowiska. b

®* Gtéwna grupg docelowq sg sadownicy
| posrednio sprzedawcy detaliczni oraz
konsumenci.

® Dziatania realizowane sg na trzech rynkach
docelowych: Polska, Niemcy i Austria.

® Produkty, ktére sg objete dziataniami to: jabtka, e
maliny, porzeczki i bordowki. |

Fot. Shutterstock
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Gtowne dziafania FUROPE
realizowane w ramach ™=
kampanii:

® Publikacja artykutéw sponsorowanych w polskiej
| zagranicznej prasie branzowe;

®* Prowadzenie fanpage na Facebooku w j. polskim
i niemieckim

®* Kampania banerowa w mediach branzowych

®* Produkcja filmow edukacyjnych i ich promocja na
YouTube

®* Kampania OOH — bilbordy informujace o redukcji CO2
przez sady w poszczegdlnych wojewddztwach

® Organizacja misji studyjnych do najwazniejszych
osrodkow hodowlanych w Europie

® Udziat w targach BioFach w Norymberdze

®* Produkcja broszury edukacyjnej — Poradnik Produkcji

Fot. Shutterstock Owocow
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Czy potrzebne sg zmiany w dotychczasowych l[TUSRFqubE

sposobach produkcji?

* Jak wynika z badan przeprowadzanych przez Centrum
Badan INDICATOR, az 95,6 proc. sadownikow, 95,6 proc.
handlowcow i 88,6 proc. respondentow zgadza sie z opinig,
ze zrobwnowazona produkcja owocéw gwarantuje lepsze
zyski dla sadownikéw i jest zrownowazonym,
korzystniejszym dla klimatu sposobem produkcji rolne;.

®* Zdecydowana wiekszos¢ badanych uwaza, ze owoce
pochodzace z Integrowanej Produkcji sg bezpieczne i
smaczne — zgadza sie z tym 91,3% sadownikow, 95,6%
handlowcow oraz 88,8% konsumentow indywidualnych.

Fot. Shutterstock
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Czy potrzebne sg zmiany w dotychczasowych l[TUSRFqubE

sposobach produkcji?

®* Raport wyraznie wskazuje, ze konsumenci oczekujg
przede wszystkim zdrowych i dobrych jakosciowo
produktow.

®* Dla 78,8 proc. polskich respondentow istotne jest to,
ze owoce pochodzace z produkcji zrownowazonej,
nie zawierajg pozostatosci srodkow ochrony roslin,
a dla 63,4 proc. — ze majg wysokie walory jakosciowe.

®* Wskazuje to na rosngce zainteresowanie
konsumentow indywidualnych zdrowg zywnoscig
i Swiadomym wyborem produktow.

Fot. Shutterstock
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Czy zmiana sposobu produkgc;ji

to koniecznosc¢?

pt. Shutterstock
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TAK! Poniewaz mozemy zauwazyc kilka IT'S FROM
kluczowych trenddw, ktére mogg byé skutecznyn[UR(]PE
odpowiedziami na wyzwania stawiane przed

polskim sektorem owocow:

® Poszukiwanie swiezych doznan i nowych smakow.

*  Zywnosc jako lekarstwo lub sposdb na podniesienie
odpornosci organizmu.

®* Dbanie o Srodowisko naturalne poprzez zrownowazong
produkcje.

®* Wspieranie lokalnosci upraw.
®* Opakowania bedg odgrywac¢ nowg role - wyzwaniem
bedzie zrownowazenie bezpieczenstwa zywnosci, jakosci

produktow, przekazu marki i zréwnowazonego rozwoju.

® Zakupy online - konsumenci przenoszg decyzje zakupowe
do sieci.
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Dziekuje za uwage

Mirostaw Maliszewski
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